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1. INFORMACJE O PRZEDMIOCIE - KARTA PRZEDMIOTU

a. Podstawowe dane

Nazwa przedmiotu/zajeé

Praktyki zawodowe

Nazwa przedmiotu/zaje¢ w
jezyku angielskim

Apprenticeships

Kierunek studiow

Marketing i komunikacja rynkowa

Poziom studiéw

| stopnia, licencjackie

Jednostka prowadzaca Kierunek

Profil praktyczny

Forma studiow stacjonarne
Karkonoska Akademia Nauk Stosowanych w Jelenigj
Gorze

Wydziat Nauk Humanistycznych i Spotecznych
Katedra Nauk Spotecznych

Imie i nazwisko nauczyciela(-li)
i stopien lub tytul naukowy
osoby odpowiedzialnej za
przygotowanie karty
przedmiotu

dr Urszula Banaszczak-Soroka
dr hab. Katarzyna Szalonka

Przedmioty wprowadzajace

Podstawy zarzadzania, Wprowadzenie do marketingu,
Ekonomia, Elementy statystykKi

Wymagania wstepne

Aby uczestniczy¢ w praktykach na kolejnym
semestrze konieczne jest zaliczenie praktyk
realizowanych na wczesniejszym semestrze.

b. Semestralny/tygodniowy rozklad zaje¢ wedlug planu studiow

Semestr Wyktady | Cwiczenia| Warsztaty | Laboratoria | Seminaria pr%ﬁglif:\:ve pll_llsztt()ﬁiv
(W) ©) (Wr) (L) ©) (P) ECTS*
v 300 10
Vv 300 10
VI 360 12

2. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

C1

Wykorzystanie w praktyce wiedzy nabytej w trakcie studiow oraz zdobycie
praktycznych umiejetnosci W pracy zwigzanej z marketingiem i komunikacja
rynkowa

C2

Zapoznanie studentow z zasadami organizacji i mechanizméw funkcjonowania
podmiotéw gospodarczych

C3

Rozwdj kompetencji studentow zwigzanych z realizacja celdéw organizacyjnych, w
tym doskonalenie umiejetnosci organizacji pracy wiasnej i zespotowej,
efektywnego zarzadzania czasem, sumiennosci, odpowiedzialno$ci za powierzone
zadania

3. EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU




Lp.

Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu

Odniesienie
do kierunko-
wych
efektow
uczenia si¢

Odniesienie
do
charakterystyk
Il stopnia
(kod sktad-
nika opisu)

WIEDZA Student

w1

zna w zaawansowanym stopniu  zasady
postepowania przy projektowaniu dziatan z
zakresu marketingu oraz ich przydatnos¢ w
zarzadzaniu przedsiebiorstwem

K_W06

P6S_ WG

w2

zna w zaawansowanym stopniu  metody,
narzgdzia oraz techniki  pozyskiwania i
prezentowania informacji

K_W10

P6S_ WG
P6S_WK

W3

zna W zaawansowanym  stopniu  zasady
funkcjonowania poszczegolnych  podmiotow
gospodarczych, w tym podstawowe pojecia i
zasady z  zakresu ochrony  wilasnosci
przemystowej i podstawowe przepisy prawne
umozliwiajace bezpieczng prace

K_W11
K_W12

P6S_ WG
P6S_WK

UMIEJETNOSCI Student

Ul

potrafi  zdiagnozowa¢ problemy dotyczace
zarzadzania przedsigbiorstwem wystepujace W
miejscu odbywania praktyk i zaproponowac
sposoby ich rozwigzania.

K_U02

P6S_UW

U2

potrafi stosujac odpowiednie metody i narzedzia
pozyskiwac¢ z roznych zrodet i wykorzystywac
informacje przydatne w zarzgdzaniu
przedsigbiorstwem.

K_U03

P6S_UW

U3

posiada techniczne i praktyczne umiejetnosci
zwigzane z praca zawodowa, W tym potrafi
prawidtowo wykorzystywac programy
komputerowe niezbedne do  zarzadzania
podmiotem gospodarczym.

K_U04

P6S_UW

U4

potrafi wlasciwie dobra¢ i zweryfikowaé
materialy zrodlowe, wybra¢ odpowiednia metode
analizy danych oraz dokona¢ analizy krytycznej,
oceny i syntezy informacji.

K_U08

P6S_UW

U5

potrafi przygotowaé strategic komunikacji
marketingowej

K_U10

P6S_UW
P6S_UO

U6

potrafi prawidlowo interpretowa¢ zjawiska
gospodarcze w  kontekscie  spotecznym,
kulturowym, prawnym, ekonomicznym w
przestrzeni wirtualnej.

K_U13

P6S_UK

u7

posiada umiejetnos¢ skutecznej komunikacji w
srodowisku pracy w tematyce zawodowej ze
wspotpracownikami  oraz  interesariuszami
zewnetrznymi

K_U15

P6S_UK




us

potrafi pracowa¢ samodzielnie i w zespole
realizujac zadania powierzone przez
przetozonego

K_U16

P6_UO

U9

planuje wybor przysztej §ciezki zawodowej

K_U17

P6S_UU

KOMPETENCJE SPOLECZNE S

tudent

K1

jest gotow do uznawania znaczenia wiedzy w
rozwigzywaniu  probleméw w  $rodowisku
zawodowym oraz zasiggania opinii
wspotpracownikow  lub  przetozonego w
przypadku trudnosci z samodzielnym
rozwigzaniem problemu.

K_KO02

P6S_KK

K2

jest przedsigbiorczy, kreatywny i Swiadomy
najnowszych trendow zwigzanych ze
srodowiskiem zawodowym

K_K04

P6S_KO

K3

jest gotow do przestrzegania zasad etycznych w
podejmowanej dziatalnosci, do rozwigzywania
dylematow etycznych oraz przewidywania
skutkow takich dziatan

K_KO06

P6S_KR

4. METODY DYDAKTYCZNE

| instruktaz, pokaz, opis, dyskusja, ¢wiczenia przedmiotowe

5. FORMA | WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

Prowadzenie dziennika praktyk.

Ocena opiekuna z ramienia zaktadu w dzienniczku praktyk.
Przedtozenie sprawozdania z zakresu dziatalno$ci zaktadu pracy/organizacji w ktorej
realizowana jest praktyka zawodowa.
Ocena podsumowujaca jest wystawiana przez opiekuna praktyk z ramienia uczelni na
podstawie sprawozdania, systematycznego wypetniania dziennika praktyk, opinii koncowej
opiekuna praktyk z ramienia zaktadu oraz kontroli praktyk.

6. TRESCI PROGRAMOWE

Zapoznanie sig:
- ze  strukturg
gospodarczego,

organizacyjng

podmiotu

- z wplywem otoczenia na funkcjonowanie
podmiotu gospodarczego,

-z zasadami  funkcjonowania podmiotu
gospodarczego,

- z metodami badan zachowan klientow,

- z komponowaniem oferty pod potrzeby klientow,
-z ksztaltowaniem polityki  cenowej,
dystrybucyjnej i komunikacji marketingowej,

- z obiegiem dokumentéw, ich wypetniania i
prowadzenia ewidencji,

- samodzielne tworzenie programow
marketingowych

- poznanie zasad kontaktu z klientami

Ksztaltowanie umiejetnosci W zakresie:




- zarzadzania przedsi¢biorstwem W e-biznesie,
zastosowania instrumentow marketingowych w
sieci, konstruowania strategii przedsi¢biorstw

w sieci, zastosowania prawa w e-biznesie, logistyki
| organizacji pracy

W przedsigbiorstwie.

- projektowania strategii promocji w przestrzeni
wirtualnej, realizacji badan marketingowych w
sieci, analizy zachowan nabywcow W Ssieci,
tworzenia stron internetowych dla podmiotow
gospodarczych, pozycjonowania stron
internetowych, prowadzenia controllingu w
zakresie skutecznosci promocji

7. METODY (SPOSOBY) WERYFIKACJI | OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE
OSIAGNIETYCH PRZEZ STUDENTA

Efekt uczenia si¢

Forma oceny

Dziennik praktyk

Opinia opiekuna

oraktyk Sprawozdanie

W1

X

W2

W3

Ul

U2

U3

U4

U5

U6

U7

U8

U9

K1

K2

K3

XAX XXX XXX XXX | X[ X|[X|X

XXX XXX [X[X[X[X[X[|X|X|X
NXAX XXX XXX XX [X[|X[X|[X|X

8. LITERATURA

Literatura pod- | Pawlowska M.: Jedna kampania do wolnosci: jak stworzy¢ produkt
stawowa online, pozyskac¢ klientow i zy¢ na wiasnych warunkach. Wydawnictwo

Helion, Gliwice 2018

Literatura uzu- | Butkiewicz M., Gralczyk A., Marcynski K.: Wirtualne targowisko: o
petniajaca reklamie, marketingu i promowaniu si¢ w Internecie. Tom 1 i 2. Dom

Wydawniczy Elipsa, Warszawa 2017

9. NAKEAD PRACY STUDENTA - BILANS GODZIN | PUNKTOW ECTS

Aktywnos¢ studenta

Obcigzenie studenta
— liczba godzin*




Praca w kontakcie z Odbywanie praktyki w zaktadzie
opiekunem praktyk 600
Praca wtasna studenta Praca samodzielna - m. in.:
obse_rwacja, wykonywanie zadan 360
powierzonych przez
zaktadowego opiekuna praktyk
Laczny naktad pracy studenta 960
Liczba punktow ECTS 32

* ostateczna liczba punktow ECTS



