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l. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PROWADZONYCH STUDIOW

Nazwa kierunku:

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom ksztalcenia:

studia pierwszego stopnia

przez absolwenta:

Profil ksztalcenia: praktyczny
Forma studiow: stacjonarne
Tytul zawodowy uzyskiwany | licencjat

Przyporzadkowanie do dziedzin i dyscyplin nauki

Dziedzina nauki

Dyscyplina naukowa

Procentowy udzial

dyscyplin, w ktorym
zgodnie z programem
studiow uzyskiwane sa

efekty uczenia si¢

nauki o komunikacji 59,8
spotecznej i mediach
nauki o polityce i 2,9
administracji

dziedzina nauk spotecznych nauki o zarzadzaniu 1 11,8
jakosci
nauki prawne 5,9
nauki socjologiczne 3,3
psychologia 1,1

N literaturoznawstwo 4.4

dziedzina nauk -

humanistycznych J?Zyko.znaWStWO 7,5
filozofia 3,3

1. Wskazanie zwiazku z misja uczelni i jej strategia rozwoju:

Zgodnie ze Statutem Karkonoskiej Panstwowej Szkoty WyzZszej podstawowymi

kierunkami dzialalnosci

osiggnig¢ nauki, techniki 1 kultury.

sa: ksztalcenie studentow oraz upowszechnianie 1 pomnazanie

Uczelnia dochowuje wierno$ci tradycji i zwyczajom akademickim, czerpie z nich
W sytuacjach nieuregulowanych prawnie, a swoje cele i zadania wypelnia z poszanowaniem

ludzkiej godnosci.

Proces edukacyjny w KPSW jest organizowany z poszanowaniem zasady spdjnosci
ksztalcenia 1 badan naukowych oraz prawa studiujagcych do swobodnego rozwijania ich

zamilowan 1 indywidualnych uzdolnien.




KPSW jest uczelnig otwartg zar6wno na najnowsze osiagni¢cia naukowe i techniczne,
jak 1 na zapotrzebowanie spoteczne dotyczace ustug edukacyjnych realizowanych w duchu
stuzby na rzecz dobra wspolnego z uwzglednieniem szczeg6élnych potrzeb edukacyjnych
mtodziezy niepelnosprawne;.

Do zadan edukacyjnych Wydzialu, obok ksztalcenia studentow, nalezy réwniez
ksztalcenie ustawiczne prowadzone zarowno w formie studiow podyplomowych, kursow jak
i w formie cyklicznych wyktadéw i seminaridow popularyzujgcych najnowsze osiggnigcia
nauki i techniki. Ksztalcenie kadry naukowej Wydzial prowadzi poprzez systemy seminariow
naukowych oraz r6znorodne szkolenia zewngtrzne 1 wewngtrzne.

Program ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna nawiazuje do
misji 1 strategii Uczelni oraz Wydziatu.

Gltowne cele misji to:
— gwarantowanie systematycznego wzrostu poziomu jakosci $wiadczonych ustug

edukacyjnych dla studentéw i otoczenia zewngtrznego,

— ksztaltowanie wysoko wykwalifikowanych specjalistéw z zakresu pedagogiki, filologii,
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, bezpieczenstwa wewngetrznego, poszukiwanych
na rynku pracy,

— dysponowanie nowoczesnym zapleczem dydaktycznym,

— bycie waznym o$rodkiem dydaktyczno — naukowym dla regionu.

Program jest opracowany zgodnie z zaleceniami wynikajagcymi z udziatu Uczelni
W Europejskim Obszarze Szkolnictwa Wyzszego oraz wewnetrznych aktéw prawnych
Uczelni.

2. Ogélne cele ksztalcenia oraz mozliwosci zatrudnienia i kontynuacji ksztalcenia przez
absolwentow:

Studia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna prowadzone sg w systemie
stacjonarnym. Studia licencjackie na kierunku dziennikarstwo ikomunikacja spofeczna
0 profilu praktycznym trwaja 6 semestrow w wymiarze 1920 godzin (bez praktyk
zawodowych). Ksztatceniu przypisane jest 180 punktow ECTS.

Drziennikarstwo i komunikacja spoleczna t0 nowoczesny i bardzo dynamicznie
rozwijajacy si¢ kierunek studiow bedacy wypadkowa wielu dyscyplin naukowych skupiajacy
W sobie zagadnienia zaré6wno z zakresu nauk spolecznych, jak i humanistycznych. W jego
obszarze miesci si¢ wiedza o: historii medidow 1 wspdlczesnych tendencjach rozwojowych
polskich i $wiatowych systemow medialnych, procesie powstawania tekstow medialnych,
sposobach ich analizy, interpretacji, regutach kompozycji i odbioru, zasadach zarzadzania,
etyce mediow, normach etycznych i prawnych obowiazujacych wspolczesnego dziennikarza,
roli nowych technologii komunikacyjnych w budowaniu wspotczesnego systemu medialnego,



strukturze, historii, procesach rozwojowych, ekonomicznych, odmianach, normach
I sposobach badania mediow.

Studia licencjackie na kierunku dziennikarstwo i komunikacja Spofeczna maja
za zadanie wyksztalci¢ absolwenta do pracy w obszarze medialnym i wizerunkowym.
Ukierunkowane sg gtdéwnie na wszechstronne przygotowanie do interpretowania zjawisk
spotecznych, politycznych i kulturowych oraz na $wiadome i kreatywne uczestniczenie w ich
powstawaniu. Tresci ksztalcenia dostarcza studentowi wiedzy teoretycznej i umiej¢tnosci
praktycznych oraz kompetencji spotecznych i personalnych dotyczacych: komunikacji
spotecznej, procesOw komunikowania masowego, sposobow wplywania na odbiorce
budowania wizerunku oraz zagadnien zwigzanych ze specyfika poszczegdlnych mediow;
pozwolg przede wszystkim zastosowa¢ zdobyte kompetencje w praktyce zawodowe;.

Absolwent kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna bedzie potrafit zadbac
0 wizerunek instytucji (firmy, szkoty, zaktadu itp.) w taki sposéb, aby jej obraz w mediach
byl jak najbardziej korzystny, przy jednoczesnym poszanowaniu kanonow etycznych.
Praktyczna umiej¢tno§¢ formulowania wypowiedzi na dowolny temat i skutecznego
komunikowania si¢ z mediami w sprawach zawodowych, znajomo$¢ nowych technologii PR,
pozwoli mu tworzy¢ transparentne przekazy informujace i ksztattujace opini¢ publiczng.
Zdobyta teoria, wzmocniona praktykami zawodowymi, pozwoli nie tylko doskonali¢
kwalifikacje w toku studiow, ale uswiadomi potrzebe nieustannego poszerzania wiasnych
kompetencji, takze po ich zakonczeniu. Da mozliwo$¢ poszerzenia sprawnosci w zakresie
nawigzywania kontaktow utatwiajac absolwentowi zaistnienie na rynku pracy.

Ksztalcenie na kierunku odbywa si¢ w oparciu 0 najnowsze badania naukowe
I wspotpracg ze S$rodowiskiem lokalnym. Student bedzie mial mozliwos¢ skorzystania
Znowoczesne] oferty edukacyjnej oraz dobrze wyposazone] bazy dydaktycznej (m.in.
zinformatyzowanych sal, studia radiowego, sprzetu telewizyjnego oraz bogatego ksiegozbioru
Biblioteki 1 Centrum Informacji Naukowej). Osoby niepelnosprawne (z trudnosciami
narzadéw ruchu, wzroku 1 shuchu) moga wykorzysta¢ niezb¢dne im narze¢dzia utatwiajace
proces dydaktyczny (petle indukcyjne, klawiatury itp.).

Student zrozumie wagg wspotpracy z otoczeniem spotecznym i gospodarczym, do czego
przyczynig si¢ m.in. obowigzkowe szesciomiesieczne praktyki zawodowe w instytucjach
medialnych 1 zwigzanych z mediami. Poszerzy 1 wzmocni kontakty z krajowymi
I zagranicznymi  o$rodkami naukowymi poprzez realizowany na uczelni Program
ERASMUS. Bedzie uczestniczyt 1 przygotowywal imprezy, na ktére zapraszani beda
przedstawiciele mediow regionalnych i ogolnopolskich. Moze realizowa¢ si¢ takze w kotach
naukowych i zainteresowan. Posigdzie znajomos¢ jezyka obcego na poziomie bieglosci B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego Rady Europy. Ponadto wykaze si¢
umiejetnoscig postugiwania jezykiem specjalistycznym wiasciwym dla zakresu ksztalcenia
oraz znajomoscig nowoczesnych technologii informatycznych.



Student kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna poszerzy swoje kompetencje
zawodowe, wybierajac jeden z trzech proponowanych profili: event i kreowanie wizerunku,
kreowanie wizerunku i reklama lub produkcja medialna z elementami dziennikarstwa
radiowo-telewizyjnego.

Celem nauki w ramach profilu event i kreowanie wizerunku jest wyksztalcenie
absolwenta posiadajacego rozszerzone kompetencje w zakresie wykorzystania nowoczesnych
narzedzi komunikacyjnych i marketingowych stuzacych budowaniu pozytywnych relacji
osoOb, firm 1 instytucji uzytecznosci publicznej z ich otoczeniem. Student nabedzie wiedzg
z zakresu tworzenia strategii komunikacyjnych i promocyjnych oraz organizowania imprez
I wydarzen. Pozyska podstawowe umiejetno$ci niezbedne do wspélpracy z mediami,
organizowania  eventow, budowania  strategii ~komunikacyjnych,  promocyjnych
i wizerunkowych. Ponadto nabedzie sprawno$¢ tworzenia przekazéw medialnych stuzacych
celom wizerunkowym oraz dostosowanych do potrzeb i specyfiki réznorodnych kanatow
komunikacyjnych i typow publicznosci.

Celem ksztatcenia w ramach profilu kreowanie wizerunku i reklama jest dostarczenie
studentom wiedzy i praktycznych umiejetno$ci z zakresu wykorzystania nowoczesnych
narzedzi  komunikacyjnych i multimedialnych w przestrzeni wirtualnej, niezbednych
w funkcjonowaniu na wspolczesnym rynku. Oprocz wiedzy 1 umieje¢tnosci w zakresie
strategii i narz¢dzi komunikacji oraz zasad strategicznego wykorzystania elektronicznych
narzedzi komunikacji, student pozna specyfik¢ promocji za posrednictwem social mediow,
zasady tworzenia treSci reklamowych oraz mobilnego marketingu, reguly pomiaru
efektywnosci narzgdzi promocji 1 kreowania wizerunku. Zapozna si¢ z podstawami
projektowania kreacji graficznych, metodami badan diagnostycznych, zasadami tworzenia
projektow 1 kampanii oraz tworzenia tzw. ,zawartosci” internetowej] w celach
marketingowych i wizerunkowych.

Profil produkcja medialna z elementami dziennikarstwa radiowo-telewizyjnego
powstal w zwiazku z dynamicznym rozwojem branzy medialnej, w ktorej poszukuje si¢
wszechstronnych specjalistow, ktorzy dysponujg nie tylko kompetencjami dziennikarskimi,
ale takze potrafig tworzy¢ dzwigkowe oraz wizualne produkty medialne i marketingowe.
Celem ksztalcenia w ramach tego profilu jest przede wszystkim zapewnienie studentom
mozliwoéci uzyskania umiejetnosci projektowania, tworzenia i obrobki materiatow
multimedialnych. Oprocz wiedzy i umiejetnosci z zakresu komunikacji wizualnej, fotografii,
grafiki oraz tworzenia przekazow audio-wizualnych studenci nabegda takze wiedze
I umiejetnosci z zakresu zarzadzania, projektowania i tworzenia wizerunku, bowiem s3 to
kompetencje niezbedne do efektywnego prowadzenia dziatalnos$ci w branzy medialne;.

Konczac studia kierunkowe, absolwent osiggnie kompetencje pozwalajace na podjecie
pracy w:
e stacjach radiowych i telewizyjnych,



e redakcjach prasowych i internetowych,

e agencjach public relations,

e agencjach reklamowych i marketingowych,

e komorkach PR struktur administracyjnych,

e dziatach PR i marketingu podmiotéw gospodarczych,

e dziatach marketingu i komunikacji spotecznej instytucji uzytecznosci publicznej oraz
organizacji pozarzagdowych,

e biurach rzecznika prasowego,

e biurach poselskich i sztabach wyborczych,

e organizacjach non-profit.

Moze by¢ takze zatrudniony jako:

e doradca ds. wizerunku,
* konsultant ds. mediow.

Bedzie potrafit takze stworzy¢ wlasne samodzielne miejsce pracy (portal internetowy, agencja
reklamy, PR, agencja marketingu internetowego).

3. Wymagania wstepne

Warunkiem podjecia studiow pierwszego stopnia na kierunku dziennikarstwo
I komunikacja spoleczna jest uzyskanie efektow uczenia si¢ zakladanych dla ksztalcenia
ogdlnego na poziomie poprzedzajacym 6 poziom w Polskiej Ramy Kwalifikacji
tj. ukonczenie szkoty $redniej i uzyskanie swiadectwa maturalnego.

4. Zasady rekrutacji

Kandydaci na pierwszy rok studiow przyjmowani sa na poszczegélne kierunki i formy
studiow oraz poziomy ksztatcenia w ramach limitéw przyjec.

Postgpowanie rekrutacyjne moze by¢ przeprowadzone w oparciu o konkurs swiadectw
dojrzatos$ci/maturalnych.

Wydziatowe Komisje Rekrutacyjne przeprowadzaja rekrutacj¢ oraz podejmuja decyzje
0 przyjeciu na studia w przypadku, gdy wstep na studia nie jest wolny. Jezeli Wydzialowa
Komisja Rekrutacyjna nie jest powotywana, rekrutacje przeprowadza dziekan wydziatu.

W przypadku przyjecia na kilka kierunkéw, kandydat musi dokona¢ wyboru jednego
znich, jako kierunku podstawowego. Studiowanie na kilku kierunkach jest mozliwe
na zasadach okreslonych w ustawie Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce oraz
W Regulaminie studiow.

Warunkiem dopuszczenia do postepowania rekrutacyjnego jest rejestracja kandydata na
podstawie zlozonego w terminie kompletu dokumentoéw, oraz wniesionej optaty
za postepowanie rekrutacyjne. Wykaz wymaganych dokumentéw, terminy ich sktadania oraz
wysoko$¢ optaty rekrutacyjnej sg okreslone zarzadzeniem Rektora.
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Szczegdtowe zasady rekrutacji, przyjete uchwata Senatu KPSW na okreslony rok
akademicki, sa podawane do publicznej wiadomos$ci poprzez umieszczenie ich na stronie
internetowej Uczelni.

1. EFEKTY UCZENIA SIE

Podstawe prawng do opracowania efektow uczenia si¢ na Kierunku dziennikarstwo
I komunikacja spoteczna, na studiach pierwszego stopnia stanowig:

e Ustawa z dnia 20 lipca 2018 roku — Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U.
2018 poz. 1668),

e Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 27 wrze$nia 2018 r.
w sprawie studiow (Dz. U. 2018, poz. 1861),

e Ustawa z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji
(Dz. U. z 2018 r. poz. 2153)

e Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w
sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia si¢ dla kwalifikacji na
poziomie 6-8 Polskiej Ramy Kwalifikacji (Dz. U. 2018, poz. 2218),

e Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 20 wrzes$nia 2018 r.
w sprawie dziedzin nauki i dyscyplin naukowych oraz dyscyplin artystycznych (Dz.
U. 2018, poz. 1818).

1. Tabela odniesien efektow kierunkowych do efektéw obszarowych z komentarzami

Efekty uczenia si¢ dla Kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna zostalty
opracowane w oparciu o zatgcznik pkt. I do rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. Wzbogacono je jednak o efekty dodatkowe zwigzane
z wprowadzeniem trzech profili z mozliwo$cig wyboru jednego z nich, tj. event i kreowanie
wizerunku,  kreowanie wizerunku i reklama lub produkcja medialna z elementami
dziennikarstwa radiowo-telewizyjnego. Opracowywanie efektow uczenia si¢ dla kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna prowadzone bylo na podstawie  konsultacji
z rynkiem pracy i interesariuszami. Efekty te odnoszg si¢ przede wszystkim do dziedziny
nauk spotecznych.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jako kierunek bedacy wypadkowa wielu
dyscyplin naukowych z zakresu nauk spotecznych i humanistycznych, ma za zadanie
uzmystowi¢ przysztym absolwentom ztozono$¢ relacji w tych procesach zaré6wno
z perspektywy historycznej, jak i wspotczesnych przemian spoteczno-kulturowych. Wiedza
I umiejetnosci w tym zakresie pozwalaja zrozumie¢ histori¢ i wspoélczesne tendencje
rozwojowe Swiatowych systemOow medialnych, proces powstawania tekstow medialnych,
sposoby ich analizy, interpretacji, reguty kompozycji i odbioru, zasady zarzadzania mediami,
etyke zawodu, normy prawne, ale takze uwarunkowania historyczne, odwotania literackie,
filozoficzne, jezykoznawcze, a takze ekonomiczne procesy rozwojowe. Czerpigc z osiggnieé
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nauk spotecznych i humanistycznych kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
wzbogaca rozumienie praktyki dziennikarskiej i medialnej, daje mozliwo$ci petniejszego
wyjasniania przedmiotu badan w tym zakresie.

2. Tabela pokrycia efektow uczenia sie.

Efekty uczenia si¢ dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna pokrywaja
100% efektow wskazanych w Polskiej Ramie Kwalifikacji. Zostaty wzbogacone o efekty,
ktore student uzyska w toku realizacji jednego z trzech proponowanych profili do wyboru:
event ikreowanie wizerunku, kreowanie wizerunku i reklama lub produkcja medialna
z elementami dziennikarstwa radiowo-telewizyjnego.



III. PROGRAM STUDIOW

1. Liczba punktow ECTS konieczna do uzyskania kwalifikacji: 180
2. Ogolna liczba godzin (bez praktyk zawodowych): 1920
3. Liczba semestrow: 6

4. Opis poszczegélnych modulow ksztalcenia

Program zbudowany jest z 4 modutéw ksztatcenia:

1) Modul przedmiotow podstawowych: ebowigzkowych i ograniczonego wyboru

Modut ten obejmuje 660 lub 645 godzin, za ktore student moze uzyska¢ odpowiednio
49 lub 48 punktow ECTS. Rdznica pomigdzy liczbg godzin i liczbg punktow ECTS zalezy od
wybranego profilu kierunku studiow — ksztalcenie w ramach profilu event i kreowanie
wizerunku oraz profilu produkcja medialna z elementami dziennikarstwa radiowo-
telewizyjnego obejmuje poszerzone ksztalcenie w ramach przedmiotu podstawy wiedzy o
organizacji i zarzgdzaniu. Modul przedmiotéw podstawowych obejmuje przedmioty
z zakresu nauk wprowadzajacych do problematyki mediow, wspomagajacych rozumienie
zjawisk medialnych oraz ich badanie, a takze innych dyscyplin takich jak: psychologia,
ekonomia, zarzqdzanie sytuacjq kryzysowq, wspolczesne stosunki miedzynarodowe,
wspolczesne systemy polityczne, prawo i filozofia. W module tym sg rowniez zajgcia
obowigzkowe z jezyka obcego. Przedmioty wchodzace w sktad tego modutu sg realizowane
w wiekszosci w trzech pierwszych semestrach studiow, dajac podstawe do zrozumienia
wiedzy z zakresu przedmiotow kierunkowych, jak 1 umiejetnosci oraz postaw wiasciwych
studiowanej dyscyplinie. Kazdy student musi zaliczy¢ wszystkie przedmioty wchodzace
w sktad tego modutu. Moze jednak dokonywaé¢ wyboru jezykow obcych: jezyk angielski,
Jezyk niemiecki, jezyk rosyjski, jezyk hiszpanski, jezyk wloski lub jezyk francuski.

Przedmiot ;;322?2 ECTS
Podstawy wiedzy o organizacji i zarzgdzaniu * 45/30 | 4/3
Ekonomia z ekonomikg mediow 30 3
Nauki o komunikowaniu 45 4
Teoria komunikacji spolecznej 1 interpersonalnej 45 4
Prasoznawstwo 30 2
Jezyk jako podstawowe narzedzie komunikacji 45 3
Zarzadzanie sytuacja kryzysowa 45 3




Podstawy prawa 45 3
Wspoltczesne stosunki migdzynarodowe 45 3
Wspolczesne systemy polityczne 30 2
Podstawy socjologii 45 4
Psychologia z psychologia zawodu 30 2
Podstawy filozofii 30 2
Metody badan empirycznych 30 2
Jek o o | 120 | 8
angielski/niemiecki/rosyjski/hiszpanski/wtoski/francuski

Razem 660/645 | 49/48

*Ksztalcenie na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna o profilu kreowanie wizerunku i reklama
obejmuje 30 godzin z przedmiotu podstawy wiedzy o organizacji i zarzadzaniu.

2) Modul przedmiotéw kierunkowych: obowiazkowych i kierunkowych do wyboru

Modut sktada si¢ z 16 przedmiotow obowigzkowych, 6 przedmiotéw kierunkowych do
wyboru i seminarium licencjackiego, ktore obejmuja tacznie 660 lub 675 godzin i 60 lub 59
pkt ECTS (w zaleznosci od wyboru profilu), ponadto 720 godzin praktyki za 28 punktow
ECTS. Studenci uzyskuja w ramach prowadzonych kurséw niezb¢dng wiedze, umiejegtnosei i
postawy wlasciwe dla zawodu dziennikarza i osoby zajmujacej si¢ promocja |
ksztattowaniem wizerunku. Nabywaniu konkretnych umiejgtnosei stuzy tu prowadzony przez
5 semestréw kurs podstawy warsztatu zawodowego, ktory w semestrze 1 sktada si¢ z
dziennikarstwa informacyjnego, w semestrze 1l z warsztatow poswigconych dziennikarstwu
publicystycznemu, podczas I1l semestru realizowany jest warsztat radiowy, w IV semestrze
zaplanowany jest warsztat TV, natomiast w semestrze V jest warsztat DJ-a z elementami
dziennikarstwa muzycznego. W semestrze V i VI realizowane sg takze praktyki zawodowe.

W module tym realizowane jest tez - przez dwa ostatnie semestry studiow -
obowigzkowe seminarium licencjackie. Obejmuje ono 60 godzin oraz 4 punkty ECTS. Celem
kursu jest przygotowanie studenta do realizacji pracy dyplomowej (za ktorg uzyska 10 pkt
ECTS). Student moze wybiera¢ prowadzacego seminarium sposrdd wskazanych
pracownikow dydaktycznych stanowigcych kadre kierunku. Student wybiera prowadzacego
seminarium, kierujac si¢ swoimi zainteresowaniami oraz obszarem badawczym
prowadzacego zajecia. Efekty uczenia si¢ dla modulu sg opisane w matrycy i karcie
przedmiotu seminarium licencjackie.

Studenci moga poszerza¢ swoje kompetencje zgodnie z zainteresowaniami, realizujac
zajecia zaproponowane w ramach przedmiotow kierunkowych do wyboru. Celem tej czesci
ksztalcenia jest poglebianie wiedzy i1 umiej¢tnosci w zakresie  zarzadzania, filozofii
i komunikowania co przyczyni si¢ do podwyzszenia kwalifikacji absolwenta kierunku oraz
zwigkszy jego szanse na zatrudnienie. Studenci mogg wybiera¢ sposrod nastepujacych
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przedmiotow: filozofia kultury, filozofia polityki, biznesplan, zarzqdzanie projektami,
asertywnos¢ - trening interpersonalny, warsztat kompetencji miedzykulturowe;j.

Przedmiot Llczpa ECTS
godzin
Retoryka i erystyka 30 2
Kultura jezyka 30 2
Public relations 45 4
Techniki negocjacyjne 15 2
Podstawy warsztatu zawodowego 150 10
Gatunki dziennikarskie 45 4
Techniczne zagadnienia pracy w studiu 15 1
radiowym
Dziennikarskie zrodta informacji 15 1
Historia mediow 30 3
Etyka zawodowa 30 2
Prawo mediow™ 30/15 2
Systemy medialne 45 4
Dziennikarstwo internetowe 30 2
Efektywna praca w zespole 30 2
Mediacje 15 1
Filozofia kultury / Filozofia polityki 15 1
Asertywnos¢ - trening interpersonalny / 30 9
Warsztat kompetencji migdzykulturowej
Biznesplan / Zarzadzanie projektami** 15 1/2
Praktyki zawodowe 720 28
Seminarium licencjackie 60 4
Praca dyplomowa 10
675/660
Razem +720 | 88/87
praktyki
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*Ksztalcenie na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna o profilu kreowanie wizerunku i reklama
obejmuje 15 godzin z przedmiotu prawo medidw.

*Ksztalcenie na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna o profilu event i kreowanie wizerunku
obejmuje 15 godzin z przedmiotu biznes plan/zarzadzanie projektami za 1 pkt ECTS.

Wymiar, zasady i forma odbywania praktyk

Praktyki zawodowe maja na celu potwierdzenie i zweryfikowanie wiedzy uzyskanej
w toku studidéw oraz nabycie do$wiadczenia zawodowego przez studentow poprzez
obserwowanie i uczestnictwo w pracy dziennikarzy, wydawcow, agencji pijarowskich
i innych komorek medialnych w rdéznych jednostkach i instytucjach. Student ma za zadanie
m.in. zapozna¢ si¢ ze strukturg, zadaniami 1 dzialaniami charakterystycznymi dla instytucji
medialnych, a takze regionalnych biur i urzedoéw oraz agencji marketingowych, reklamowych
i public relations, biur rzecznikéw prasowych i biur prasowych lokalnych korporacji i firm
oraz ich rolag w spoteczenstwie i spotecznosci lokalnej. Powinien wyksztalci¢ umiejetnosci
rzetelnego pozyskiwania wiadomosci i obiektywnego informowania odbiorcy oraz
potwierdzi¢ postawe odpowiedzialno$ci wzgledem powierzonych zadan i $wiadomosci roli
jaka pelni pracownik medialny w wykonywanym przez siebie zawodzie.

Student odbywa praktyke zawodowa w wymiarze 720 godzin, za ktora uzyskuje 28
punktéw ECTS. Praktyka jest zaliczana na ocen¢ w skali zgodnej z Regulaminem studiow.
Praktyka odbywa si¢ we wskazanej przez studenta instytucji, z ktérg porozumienie
o prowadzeniu praktyk podpisuje z ramienia uczelni dziekan. Opiekunem praktykKi
w placowce jest dziennikarz lub osoba odpowiadajaca za komunikacje¢ spoteczng pracujaca
w danej instytucji. Na kazdym kierunku wyznaczony jest organizator praktyki z ramienia
Wydziatu (pracownik dziekanatu), ktory jest odpowiedzialny za: formalne przygotowanie
studenta do praktyki, wtasciwy (dla kierunku i profilu) dobor instytucji przez studentéw oraz
przygotowanie dokumentow (porozumienie, instrukcja praktyki). Przed rozpoczeciem
praktyki student zobowigzany jest zglosi¢ si¢ do dziekanatu celem dopetnienia wszelkich
niezbednych formalnosci. Zaliczenia na ocen¢ praktyki dokonuje opiekun praktyki z ramienia
instytucji, do ktorej udal si¢ student. Ocene do elektronicznego formularza protokotu, po
weryfikacji dokumentow, wpisuje uczelniany opiekun praktyk powotany przez dziekana
Wydziatu.

Student dokumentuje przebieg praktyki w Dzienniku praktyki. Znajduje si¢ w nim
oprécz opisu przebiegu praktyki w okres$lonej liczbie godzin i miejscu, opinia wystawiana
przez opiekuna. Dokumentem stanowigcym podstawe do zaliczenia praktyki jest dziennik
praktyki, ktory przechowywany jest w aktach w okresie trwania studiow, a po ich
zakonczeniu przekazywany jest studentowi. Karta zaliczenia praktyk jest natomiast
dokumentem, ktory potwierdza realizacje praktyk i pozostaje w aktach studenta. Wpisu do
elektronicznego formularza protokotu dokonuje uczelniany opiekun praktyk po stwierdzeniu
prawidtowos$ci przebiegu praktyki 1 uzyskania przez studenta zakladanych efektow. Czas
I miejsce odbycia praktyki sa odnotowywane w suplemencie do dyplomu.
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Zaswiadczenie o przyjeciu do placowki, harmonogram praktyk, baza instytucji oraz
pozostate dokumenty dostepne sg dla studentdow na stronie internetowej Uczelni oraz
w dziekanacie Wydzialu. Szczegétowe zasady i forma odbywania praktyk sg opisane
w sylabusie i dzienniku praktyk.

3) Modul przedmiotéw zwigzany z wyborem jednego z trzech profili w ramach
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

Studenci, ktorzy wybiorg profil event i kreowanie wizerunku realizowac¢ beda 16
przedmiotow. Efekty ksztalcenia umozliwig mu rozszerzenie wiedzy kierunkowej w tych
obszarach, ktére go zainteresujg i jego zdaniem wzmocnig posiadany warsztat zawodowy.
Modut obejmuje 375 godzin, dla ktorych przydzielono 33 punkty ECTS.

Profil event i kreowanie wizerunku ma dostarczy¢ studentom wiedz¢ i praktyczne
umiejetnosci  wykraczajace poza podstawowe kompetencje dziennikarskie i medialne.
Studenci dzigki poszerzajacym ich wiedz¢ kursom, nabgda dodatkowe kompetencje
(z zakresu wykorzystania nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych i multimedialnych
W przestrzeni wirtualnej) niezbedne w funkcjonowaniu na wspdtczesnym rynku. Oprocz
wiedzy i umiej¢tnosci w zakresie strategii i narzgdzi komunikacji oraz zasad strategicznego
wykorzystania elektronicznych narzgdzi komunikacji, poznaja specyfike promocji za
posrednictwem social mediow, zasady tworzenie treSci reklamowych oraz event marketingu,
reguly pomiaru efektywnos$ci narzedzi promocji i kreowania wizerunku. Zapoznaja si¢
z podstawami projektowania kreacji graficznych, metodami badan diagnostycznych,
zasadami tworzenia projektow i kampanii oraz tworzenia tzw. ,zawarto$ci” internetowej
w celach marketingowych 1 wizerunkowych. W ramach tego profilu studenci beda mogli
zdoby¢ kompetencje potrzebne do organizowania imprez 1 wydarzen. W ramach cyklu zajec
poswieconych tej problematyce poznajg aspekty prawne, ekonomiczne, marketingowe
I techniczne zwigzane z organizowaniem eventow.

Przedmiot ;(;szz?ﬁ ECTS
Event jako narzedzie komunikacji 30 3
Podstawy marketingu 15 2
Organizacja eventow 30 2
Komunikacja w sieci 15 1
Teoria i praktyka reklamy 45 4
Bezpieczenstwo imprez masowych 15 2
Techniki autoprezentacji 30 2
Prawo i finansowanie eventow 15 2
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Warsztat prezentera 30 2

Media relations 30 3
Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu 15 1
Wystapienia przed kamerg 15 1
Kreowanie wizerunku w organizacjach

15 2
pozarzadowych
Monitoring mediow 15 1
Warsztat tekstow uzytkowych 15 1
Komunikacja marketingowa 45 4
Razem 375 33

W przypadku wyboru profilu kreowanie wizerunku i reklama student realizowac
bedzie 16 przedmiotow. Efekty uczenia si¢ umozliwig mu rozszerzenie wiedzy kierunkowej
w tych obszarach, ktore go zainteresuja i jego zdaniem wzmocnig posiadany warsztat
zawodowy. Modut obejmuje 405 godzin, dla ktorych przydzielono 33 punktow ECTS.

Przedmioty wybrane w ramach profilu  kreowanie wizerunku i reklama maja
dostarczy¢ studentom wiedzy i1 praktycznych umiejgtnosci wykraczajacych poza podstawowe
kompetencje dziennikarskie i medialne. Studenci, dzieki poszerzajacym ich wiedz¢ kursom,
nabeda dodatkowe kompetencje (z =zakresu wykorzystania nowoczesnych narzedzi
komunikacyjnych 1 multimedialnych w przestrzeni wirtualnej) niezbedne w funkcjonowaniu
na wspotczesnym rynku. Oprocz wiedzy 1 umiejetnosci w zakresie strategii 1 narzedzi
komunikacji oraz zasad strategicznego wykorzystania elektronicznych narzedzi komunikacji,
poznaja specyfike promocji za posrednictwem social mediow, zasady tworzenia tresci
reklamowych oraz mobilnego marketingu, reguty pomiaru efektywnos$ci narzedzi promocji
i kreowania wizerunku firm, organizacji i 0os6b. Zapoznaja si¢ z podstawami projektowania
kreacji graficznych, metodami badan diagnostycznych, zasadami tworzenia projektow
i kampanii oraz tworzenia tzw. ,zawartosci” internetowej w celach marketingowych
I wizerunkowych.

Przedmiot Llczpa ECTS
godzin

Podstawy marketingu 30 3

Organizacja eventow 30 2
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Komunikacja w sieci 30 2

Teoria i praktyka reklamy 45 4
Media relations 30 3
Techniki autoprezentacji 30 2
Wystapienia przed kamera 15 1
Budowanie marki osobistej 15 1
Warsztat tekstow uzytkowych 15 1
Podstawy prawa gospodarczego 30 3
Jezyk w reklamie 15 1
Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu 15 1
Kreowanie wizerunku w organizacjach pozytku 15 9
publicznego

Monitoring mediow 15 1
Grafika komputerowa i projektowanie stron 30 9
WWW

Komunikacja marketingowa 45 4
Razem 405 33

Jesli student wybierze profil produkcja medialna z elementami dziennikarstwa
radiowo-telewizyjnego realizowa¢ bedzie 17 przedmiotow. Efekty uczenia si¢ umozliwiag
mu rozszerzenie wiedzy kierunkowej w tych obszarach, ktére go zainteresuja i jego zdaniem
wzmocnig posiadany warsztat zawodowy. Modut obejmuje 375 godzin, dla ktorych
przydzielono 32 punkty ECTS.

Dobor przedmiotow objetych profilem produkcja medialna z elementami
dziennikarstwa radiowo-telewizyjnego ma dostarczy¢ studentom wiedzg i praktyczne
umiejetnosci  wykraczajgce poza podstawowe kompetencje dziennikarskie i medialne.
Studenci pogle¢big swoja wiedze z zakresu nauki o mediach, prawa i marketingu. Pozyskaja
ponadto kompetencje niezbedne do prowadzenia dziatalno$ci w branzy medialnej — nabeda
umiej¢tnosci  prezenterskie, menedzerskie oraz  wizerunkowe ze szczegdlnym
uwzglednieniem budowania silnej marki. Oprocz wiedzy i umiejgtnosci w zakresie strategii
I narzedzi komunikacji oraz zasad strategicznego wykorzystania elektronicznych narzedzi
komunikacji, poznaja ponadto zasady tworzenia audiowizualnych produktow tworzonych na
potrzeby medidow 1 marketingu.
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Liczba

Przedmiot godzin ECTS
Mediatyzacja sfery publicznej 30 3
Grafika komputerowa 30 2
Podstawy prawa gospodarczego 15 2
Content marketing 15 1
Teoria i praktyka reklamy 45 4
Kreo_wanie wizerunku w organizacjach pozytku 15 5
publicznego

Techniki autoprezentacji 30 2
Media relations 30 3
Montaz materiatow multimedialnych 30 2
Warsztat menedzera projektéw medialnych 30 2
Komunikacja wizualna 15 2
Fotografia 15 1
Warsztat prezentera 15 1
Copywriting i webwriting 15 1
Branding i strategie marketingowe 15 1
Woystapienia przed kamera 15 1
Podstawy przedsigbiorczo$ci 15 2
Razem 375 32
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Modul przedmiotow ksztalcenia ogélnego: obowiazkowych i ograniczonego wyboru

W obrebie tego modutu student realizuje 210 godzin dydaktycznych za 11 punktow
ECTS, przy czym 120 godzin stanowig przedmioty obowigzkowe, takie jak: krytyka literacka,
filmowa i TV, wybrane zagadnienia z zakresu ochrony wlasnosci intelektualnej, literatura
powszechna i wiedza o literaturze polskiej, 60 godzin przeznacza student na wychowanie
fizyczne, w obrgbie ktorego wybiera rodzaj zaje¢ z zaproponowanej palety, 30 godzin
przeznacza na technologi¢ informacyjng lub do wyboru kurs ECDL.

Strukturg przedmiotdéw ksztalcenia ogdlnego przedstawia ponizsza tabela.




Przedmiot Llczpa ECTS
godzin

Krytyka literacka, filmowa i TV 15 2
Wybrane zagadnienia z zakresu ochrony

. . 15 1
wlasnosci intelektualnej
Literatura powszechna 45 3
Wiedza o literaturze polskiej 45 3
Technologia informacyjna/ECDL 30 2
Wychowanie fizyczne 60 -
Razem 210 11

Pelny wykaz przedmiotow wchodzacych w sktad modutdéw zawieraja semestralne plany
studiow stanowigce Zalacznik nr 1a, Zalacznik nr 2a i Zalacznik nr 3a.

Zalacznik nr 4, nr 5 nr 6 zawiera opis przedmiotow (sylabusy).

5. Matryca efektow uczenia si¢ dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna,
profil eventi kreowanie wizerunku

dziedzina: nauki spoleczne, nauki humanistyczne
profil ksztalcenia: praktyczny

forma studiéw: stacjonarne

profil: event i kreowanie wizerunku

tytut zawodowy: licencjat

Symbol | Efekty uczenia si¢ dla kierunku studiéow dziennikarstwo Odniesienie do
i komunikacja spoleczna. charakterystyki
Po ukonczeniu studiow pierwszego stopnia na kierunku | drugiego stopnia
studiow dziennikarstwo i komunikacja spoleczna efektow uczenia si¢
o profilu event i kreowanie wizerunku dla klasyfikacji na
absolwent: poziomie 6 PRK
WIEDZA
K_WO01 | ma podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk spotecznych P6S_WG
K_WO02 | ma elementarng wiedz¢ o instytucjach spotecznych P6S_WG
K_WO03 |ma podstawowa wiedz¢ o cztowieku jako podmiocie P6S_WG
tworzacym wiezi 1 struktury spoteczne
K_W04 | ma podstawowa wiedze o wspotczesnej polityce P6S_WG
K_WO05 |ma podstawowa wiedze¢ z zakresu nauk o mediach P6S_WG
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I komunikacji ~ spotecznej, zna podstawowe teorie
medioznawcze

K_WO06

ma podstawowag wiedze 2z zakresu Kkultury, literatury
i historii XX i XXI wieku

P6S_WG

K_WO07

ma wiedz¢ o dawnych i wspdlczesnych mediach
I systemach medialnych oraz o sposobach planowania i
realizowania kampanii wizerunkowych i eventowych, w
tym ich ekonomicznych i politycznych uwarunkowaniach

P6S_WK

K_W08

zna 1 rozumie podstawowe pojecia z zakresu komunikacji
spotecznej 1 nauki o mediach w tym zwigzane
z kreowaniem wizerunku oraz planowaniem
| realizowaniem eventow

P6S_WG

K_W09

zna regulacje prawne 1 normy etyczne zwigzane
z funkcjonowaniem medidow - w tym obowigzujace przy
kreowaniu wizerunku i organizowaniu eventow —
I wykonywaniem zawodu dziennikarza

P6S_WK

K_W10

ma wiedze o typach i gatunkach wypowiedzi
dziennikarskiej, o technikach i §rodkach retorycznych

P6S_WG

K_W11

ma wiedz¢ dotyczaca procesu komunikowania si¢ 0sOb
I instytucji z otoczeniem wewnetrznym i zewngetrznym

P6S_WG

K_W12

ma wiedze¢ z dziedziny nowych technologii w studiowanym
obszarze

P6S_WG

K_W13

posiada podstawowa wiedz¢ z zakresu public relations,
marketingu 1 ich wykorzystania w mediach wiedze
o reklamie i1 branzy reklamowe;j

P6S_WG

K_W14

zna  specyfike 1 podstawowe roznice  miedzy
dziennikarstwem prasowym, radiowym, telewizyjnym
I internetowym oraz formy dziennikarskie
charakterystyczne dla tych mediow, zasady konstruowania
layoutu prasowego i internetowego, programu radiowego
i telewizyjnego.

P6S_WG

UMIEJETNOSCI

K_U01

potrafi postugiwa¢ si¢ terminologia z zakresu nauk
spotecznych

P6S_UW

K_U02

potrafi analizowa¢ przyczyny 1 przebieg procesOw
politycznych

P6S_UW

K_U03

potrafi analizowa¢ i taczy¢ ze soba rozne fakty, problemy
I procesy historyczne

P6S_UW

K_U04

potrafi wykorzysta¢ wiedz¢ na temat historii mediow
i dziennikarstwa dla interpretowania i  rozumienia
wspotczesnych zjawisk

P6S_UW

K_U05

dostrzega relacje miedzy mediami a zjawiskami i procesami
politycznymi, ekonomicznymi, spotecznymi i kulturowymi

P6S_UW

K_U06

potrafi tworzy¢ podstawowe formy dziennikarskie; zna,

P6S_UW
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rozpoznaje i umie poshugiwac si¢ podstawowymi gatunkami
dziennikarskimi  adekwatnymi do  potrzeb; potrafi
dokonywa¢ selekcji zdobywanych informacji oraz
skonstruowa¢  krotkie formy informacyjne (pisemne
i ustne), posiada praktyczng umicjetno$¢ przygotowania
typowych tekstow dziennikarskich i publicystycznych

K_U07

potrafi  analizowa¢ mechanizmy 1 uwarunkowania
decydujace o funkcjonowaniu mediow masowych
krajowych 1 zagranicznych; umie analizowa¢ i planowac
sposoby kreowania wizerunku i organizowania eventow
oraz potrafi wskaza¢ najwazniejsze podmioty rynku
mediow krajowych i zagranicznych

P6S_UW

K_U08

potrafi  interpretowa¢  regulacje prawne zwigzane
z wykonywanym zawodem i specjalno$cig oraz postepowaé
zgodnie z nimi

P6S_UW

K_U09

potrafi rozstrzyga¢ dylematy zawodowe zgodnie z normami
etyki zawodowej, przewiduje skutki swoich dziatan
w prawnym i etycznym aspekcie wykonywania zawodu
(dziennikarza, a takze specjalisty zakresu wizerunku
| organizacji eventow)

P6S_UW

K_U10

stosujac adekwatne narzedzia 1 wiedze teoretyczng
samodzielnie wyszukuje i weryfikuje informacje oraz
wlasciwie jej wykorzystuje

P6S_UW

K_U11

posiada  umiejetnosci  tworzenia  prac  pisemnych,
wypowiedzi ustnych oraz prezentacji multimedialnych

P6S_UK

K_U12

posiada umiejetnosci sprawnego postugiwania si¢ jezykiem
polskim oraz wybranym j¢zykiem obcym w mowie i piSmie
na poziomie B2

P6S_UK

K_U13

potrafi tworzy¢ skuteczne przekazy medialne w zakresie
dziennikarstwa prasowego, radiowego, telewizyjnego oraz
internetowego, a takze w zakresie kreowania wizerunku i
organizacji eventow

P6S_UK

K_Ul4

potrafi  postugiwa¢ si¢ nowoczesnymi narzedziami
wlasciwymi dla medidéw 1 zawodow zwigzanych
z komunikacjg spoleczng, potrafi wchodzi¢ w rdzne role
zawodowe zwigzane ze studiowanym kierunkiem

P6S_UO

K_U15

posiada umiejetnosci prezentowania wilasnych pogladoéw
I pomystow, a takze przekonywania do nich rozmowcow

P6S_UK

K_U16

potrafi korzysta¢ z narzedzi public relations, marketingu
politycznego, promocji i reklamy do przekazu medialnego

P6S_UK

K_U17

potrafi pracowaé w zespole, rozumie swojg w nim rol¢

P6S_UO

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO01

zna zakres swojej wiedzy 1 poziom umiejetnosci, ma
swiadomos¢ koniecznosci ciggtego rozwijania si¢

P6S_KK
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K_KO02 |jest odpowiednio przygotowany do pracy w zespole, P6S_KR
rozumie swoja role w grupie zawodowej

K_KO03 |jest $wiadomy probleméw etycznych 1 prawnych P6S_KR
dotyczacych pozyskiwania, zarzadzania i wykorzystywania
informacji

K_KO04 |jest otwarty na podejmowanie kontaktow spotecznych P6S_KO
I zawodowych

K_KO05 | jest aktywny wobec nowych wyzwan zawodowych, w tym P6S_KO
podejmuje dziatania zmierzajace do rozwoju
przedsigbiorczosci

K_KO06 |przestrzega zasad etyki zawodowej i norm wspotzycia P6S_KR
spotecznego

K_KO7 |jest przygotowany do samodzielnej pracy, powierzone P6S_KR

zadania wykonuje starannie i terminowo

6. Matryca efektow uczenia si¢ dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna, profil kreowanie wizerunku i reklama

dziedzina: nauki spoleczne, nauki humanistyczne
profil ksztatcenia: praktyczny

forma studiow: stacjonarne

profil: kreowanie wizerunku i reklama

tytut zawodowy: licencjat

Symbol | Efekty uczenia si¢ dla kierunku studiow dziennikarstwo Odniesienie do
i komunikacja spoleczna. charakterystyki
Po ukonczeniu studiéw pierwszego stopnia na kierunku | drugiego stopnia
studiéw dziennikarstwo i komunikacja spoleczna efektow uczenia sie¢
o profilu kreowanie wizerunku i reklama dla klasyfikacji na
absolwent: poziomie 6 PRK
WIEDZA
K_WO01 | ma podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk spotecznych P6S_WG
K_WO02 | ma elementarng wiedz¢ o instytucjach spotecznych P6S_WG
K_WO03 |ma podstawowa wiedz¢ o cztowieku jako podmiocie P6S_WG
tworzacym wiezi 1 struktury spoteczne
K_W04 | ma podstawowa wiedze o wspodtczesnej polityce P6S_WG
K_WO05 |ma podstawowa wiedze z zakresu nauk o mediach P6S_WG
I komunikacji ~ spotecznej, zna podstawowe teorie
medioznawcze
K W06 |ma podstawowsg wiedz¢ z zakresu kultury, literatury P6S WG
i historii XX i XXI wieku
K W07 |ma wiedze¢ o dawnych i wspotczesnych mediach P6S_WK
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I systemach medialnych oraz o sposobach planowania i
realizowania kampanii reklamowych i wizerunkowych, w
tym ich ekonomicznych i politycznych uwarunkowaniach

K_W08

zna 1 rozumie podstawowe pojecia z zakresu komunikacji
spotecznej 1 nauki 0 mediach w tym zwigzane
z kreowaniem wizerunku oraz planowaniem
I realizowaniem kampanii reklamowych

P6S_WG

K_W09

zna regulacje prawne 1 normy etyczne zwigzane
z funkcjonowaniem mediéw - w tym obowigzujace przy
Kreowaniu wizerunku 1 organizowaniu eventow —
i wykonywaniem zawodu dziennikarza

P6S_WK

K_W10

ma wiedze¢ o typach 1 gatunkach wypowiedzi
dziennikarskiej, o technikach i §rodkach retorycznych

P6S_WG

K_W11

ma wiedz¢ dotyczaca procesu komunikowania si¢ 0sob
I instytucji z otoczeniem wewnetrznym i zewnetrznym

P6S_WG

K_W12

ma wiedze¢ z dziedziny nowych technologii w studiowanym
obszarze

P6S_WG

K_W13

posiada podstawowa wiedz¢ z zakresu public relations,
marketingu i ich wykorzystania w mediach wiedz¢
0 reklamie i branzy reklamowej

P6S_WG

K_W14

zna  specyfik¢ 1 podstawowe  roznice  migdzy
dziennikarstwem prasowym, radiowym, telewizyjnym
i internetowym oraz formy dziennikarskie
charakterystyczne dla tych mediéw, zasady konstruowania
layoutu prasowego i internetowego, programu radiowego
i telewizyjnego.

P6S_WG

UMIEJETNOSCI

K_U01

potrafi postugiwa¢ sie terminologia z zakresu nauk
spotecznych

P6S_UW

K_U02

potrafi analizowal przyczyny 1 przebieg procesow
politycznych

P6S_UW

K_U03

potrafi analizowa¢ i taczy¢ ze soba rozne fakty, problemy
I procesy historyczne

P6S_UW

K_U04

potrafi wykorzysta¢ wiedz¢ na temat historii mediow
I dziennikarstwa dla interpretowania i  rozumienia
wspoiczesnych zjawisk

P6S_UW

K_U05

dostrzega relacje migdzy mediami a zjawiskami i procesami
politycznymi, ekonomicznymi, spotecznymi i kulturowymi

P6S_UW

K_U06

potrafi tworzy¢ podstawowe formy dziennikarskie; zna,
rozpoznaje 1 umie postugiwac si¢ podstawowymi gatunkami
dziennikarskimi  adekwatnymi do  potrzeb; potrafi
dokonywaé¢ selekcji  zdobywanych informacji oraz
skonstruowa¢  kréotkie formy informacyjne (pisemne
I ustne), posiada praktyczna umiejetno$¢é przygotowania

P6S_UW
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typowych tekstow dziennikarskich i publicystycznych

K_U07

potrafi  analizowa¢ mechanizmy 1 uwarunkowania
decydujagce o funkcjonowaniu mediéw  masowych
krajowych i zagranicznych; umie analizowa¢ i planowaé
sposoby  tworzenia kampanii reklamowych i
wizerunkowych oraz potrafi wskazaé najwazniejsze
podmioty rynku mediow krajowych i zagranicznych

P6S_UW

K_U08

potrafi  interpretowa¢ regulacje prawne zwigzane
z wykonywanym zawodem i specjalno$cig oraz postegpowac
zgodnie z nimi

P6S_UW

K_U09

potrafi rozstrzyga¢ dylematy zawodowe zgodnie z normami
etyki zawodowej, przewiduje skutki swoich dziatan
w prawnym i etycznym aspekcie wykonywania zawodu
(dziennikarza, a takze specjalisty zakresu wizerunku
I organizacji eventow)

P6S_UW

K_U10

stosujac adekwatne narzedzia 1 wiedzg teoretyczng
samodzielnie wyszukuje i weryfikuje informacje oraz
wlasciwie jej wykorzystuje

P6S_UW

K_U11

posiada  umiejetnosci  tworzenia  prac  pisemnych,
wypowiedzi ustnych oraz prezentacji multimedialnych

P6S_UK

K_U12

posiada umieje¢tnosci sprawnego postugiwania si¢ jezykiem
polskim oraz wybranym j¢zykiem obcym w mowie 1 pisSmie
na poziomie B2

P6S_UK

K_U13

potrafi tworzy¢ skuteczne przekazy medialne w zakresie
dziennikarstwa prasowego, radiowego, telewizyjnego oraz
internetowego, a takze w zakresie kreowania wizerunku 1
reklamy

P6S_UK

K_U14

potrafi  postlugiwa¢ si¢ nowoczesnymi narzedziami
wilasciwymi dla medidow 1 zawodow zwigzanych
z komunikacjg spoleczng, potrafi wchodzi¢ w rdzne role
zawodowe zwigzane ze studiowanym kierunkiem

P6S_UO

K_U15

posiada umiej¢tnosci prezentowania wilasnych pogladow
| pomystow, a takze przekonywania do nich rozmowcow

P6S_UK

K_U16

potrafi korzysta¢ z narzedzi public relations, marketingu
politycznego, promocji i reklamy do przekazu medialnego

P6S_UK

K_U17

potrafi pracowaé w zespole, rozumie swojg w nim rol¢

P6S_UO

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO1

zna zakres swojej wiedzy 1 poziom umiej¢tnosci, ma
swiadomos¢ koniecznosci ciggtego rozwijania si¢

P6S_KK

K_KO02

jest odpowiednio przygotowany do pracy w zespole,
rozumie swojg role w grupie zawodowe;j

P6S_KR

K_KO3

jest S$wiadomy problemow etycznych 1 prawnych
dotyczacych pozyskiwania, zarzadzania i wykorzystywania
informacji

P6S_KR
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K_KO04 |jest otwarty na podejmowanie kontaktow spotecznych P6S_KO
I zawodowych

K_KO05 | jest aktywny wobec nowych wyzwan zawodowych, w tym P6S_KO
podejmuje dziatania zmierzajace do rozwoju
przedsigbiorczosci

K_KO06 |przestrzega zasad etyki zawodowej i norm wspoélzycia P6S_KR
spotecznego

K_KO7 |jest przygotowany do samodzielnej pracy, powierzone P6S_KR
zadania wykonuje starannie i terminowo

7. Matryca efektow uczenia si¢ dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna, profil produkcja medialna z elementami dziennikarstwa radiowo-
telewizyjnego

dziedzina: nauki spoleczne, nauki humanistyczne

profil ksztatcenia: praktyczny

forma studiéw: stacjonarne

profil: produkcja medialna z elementami dziennikarstwa radiowo-telewizyjnego
tytut zawodowy: licencjat

Symbol | Efekty uczenia si¢ na kierunku studiéw dziennikarstwo i Odniesienie do
komunikacja spoleczna. charakterystyki
Po ukonczeniu studiéw pierwszego stopnia na kierunku | drugiego stopnia
studiow dziennikarstwo i komunikacja spoleczna efektow uczenia sie
o profilu produkcja medialna z elementami dla klasyfikacji na
dziennikarstwa radiowo-telewizyjnego poziomie 6 PRK
absolwent:
WIEDZA
K_WO01 | ma podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk spotecznych P6S_WG
K_W02 | ma elementarng wiedze o instytucjach spotecznych P6S_WG
K_WO03 |ma podstawowa wiedz¢ o cztowieku jako podmiocie P6S_WG
tworzacym wiezi 1 struktury spoteczne
K_W04 | ma podstawowa wiedze o wspodtczesnej polityce P6S_WG
K_WO05 |ma podstawowa wiedze z zakresu nauk o mediach P6S_WG

I komunikacji ~ spotecznej, zna  podstawowe teorie
medioznawcze

K W06 |ma podstawowsg wiedzg¢ z zakresu kultury, literatury P6S WG
I historii XX i XXI wieku
K_ W07 |ma wiedz¢ o dawnych i wspodtczesnych mediach P6S_WK

I systemach medialnych oraz o sposobach planowania i
realizowania  produkcji  medialnej, w tym jej
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ekonomicznych i politycznych uwarunkowaniach

K_W08

zna 1 rozumie podstawowe pojecia z zakresu komunikacji
spotecznej 1 nauki o mediach w tym zwigzane
z kreowaniem  wizerunku  oraz  planowaniem i
realizowaniem produkcji medialnej

P6S_WG

K_W09

zna regulacje prawne 1 normy etyczne zwigzane
z funkcjonowaniem medidow - w tym obowigzujace przy
kreowaniu wizerunku i organizowaniu eventow —
I wykonywaniem zawodu dziennikarza

P6S_WK

K_W10

ma wiedz¢ o typach 1 gatunkach wypowiedzi
dziennikarskiej, o technikach i srodkach retorycznych

P6S_WG

K_W11

ma wiedz¢ dotyczacg procesu komunikowania si¢ oséb
I instytucji z otoczeniem wewnetrznym i zewngtrznym

P6S_WG

K_W12

ma wiedze¢ z dziedziny nowych technologii w studiowanym
obszarze

P6S_WG

K_W13

posiada podstawowa wiedz¢ z zakresu public relations,
marketingu 1 ich wykorzystania w mediach wiedze
0 reklamie i branzy reklamowej

P6S_WG

K_W14

zna  specyfikg 1 podstawowe  roznice  migdzy
dziennikarstwem prasowym, radiowym, telewizyjnym
I internetowym oraz formy dziennikarskie
charakterystyczne dla tych mediow, zasady konstruowania
layoutu prasowego i internetowego, programu radiowego
i telewizyjnego.

P6S_WG

UMIEJETNOSCI

K_U01

potrafi postugiwa¢ sie terminologia z zakresu nauk
spotecznych

P6S_UW

K_U02

potrafi analizowa¢ przyczyny 1 przebieg procesOw
politycznych

P6S_UW

K_U03

potrafi analizowac i taczy¢ ze soba rozne fakty, problemy
i procesy historyczne

P6S_UW

K_U04

potrafi wykorzysta¢ wiedz¢ na temat historii mediow
I dziennikarstwa dla interpretowania i  rozumienia
wspotczesnych zjawisk

P6S_UW

K_U05

dostrzega relacje miedzy mediami a zjawiskami 1 procesami
politycznymi, ekonomicznymi, spotecznymi i kulturowymi

P6S_UW

K_U06

potrafi tworzy¢ podstawowe formy dziennikarskie; zna,
rozpoznaje i umie postugiwac si¢ podstawowymi gatunkami
dziennikarskimi  adekwatnymi do  potrzeb; potrafi
dokonywaé¢ selekcji  zdobywanych informacji oraz
skonstruowa¢ krotkie formy informacyjne (pisemne
i ustne), posiada praktyczng umiejetno$¢ przygotowania
typowych tekstow dziennikarskich i publicystycznych

P6S_UW

K_U07

potrafi  analizowa¢ mechanizmy 1 uwarunkowania

P6S_UW
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decydujace o funkcjonowaniu mediow masowych
krajowych i zagranicznych; umie analizowaé i planowaé
sposoby  projektowania i organizowania  produkcji
medialnej oraz potrafi wskaza¢ najwazniejsze podmioty
rynku mediow krajowych i zagranicznych

K_U08

potrafi  interpretowa¢ regulacje prawne zwigzane
z wykonywanym zawodem i specjalno$cig oraz postepowaé
zgodnie z nimi

P6S_UW

K_U09

potrafi rozstrzyga¢ dylematy zawodowe zgodnie z normami
etyki zawodowej, przewiduje skutki swoich dziatan
w prawnym i etycznym aspekcie wykonywania zawodu
(dziennikarza, a takze specjalisty zakresu  produkcji
medialnej

P6S_UW

K_U10

stosujac adekwatne narzedzia 1 wiedzg teoretyczng
samodzielnie wyszukuje i weryfikuje informacje oraz
wlasciwie jej wykorzystuje

P6S_UW

K_U11

posiada  umiejetnosci  tworzenia  prac  pisemnych,
wypowiedzi ustnych oraz prezentacji multimedialnych

P6S_UK

K_U12

posiada umiejg¢tnosci sprawnego postugiwania si¢ jezykiem
polskim oraz wybranym j¢zykiem obcym w mowie 1 pisSmie
na poziomie B2

P6S_UK

K_U13

potrafi tworzy¢ skuteczne przekazy medialne w zakresie
dziennikarstwa prasowego, radiowego, telewizyjnego oraz
internetowego, a takze w zakresie produkcji medialnej ,
ktérej wytwory nie stuza celom publicystycznym

P6S_UK

K_Ul4

potrafi  postugiwa¢ si¢ nowoczesnymi narzedziami
wilasciwymi dla medidow 1 zawodow zwigzanych
z komunikacjg spoleczng, potrafi wchodzi¢ w rdzne role
zawodowe zwigzane ze studiowanym kierunkiem

P6S_UO

K_U15

posiada umiejetnosci prezentowania witasnych pogladow
| pomystow, a takze przekonywania do nich rozmowcow

P6S_UK

K_U16

potrafi korzysta¢ z narzedzi public relations, marketingu
politycznego, promocji i reklamy do przekazu medialnego

P6S_UK

K_U17

potrafi pracowa¢ w zespole, rozumie swoja w nim rolg

P6S_UO

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO1

zna zakres swojej wiedzy 1 poziom umiej¢tnosci, ma
swiadomos¢ koniecznosci ciggtego rozwijania si¢

P6S_KK

K_KO02

jest odpowiednio przygotowany do pracy w zespole,
rozumie swoja role w grupie zawodowej

P6S_KR

K_KO3

jest S$wiadomy problemow etycznych 1 prawnych
dotyczacych pozyskiwania, zarzadzania i wykorzystywania
informacji

P6S_KR

K_K04

jest otwarty na podejmowanie kontaktow spotecznych
i zawodowych

P6S_KO
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K_KO5 |jest aktywny wobec nowych wyzwan zawodowych, w tym P6S_KO
podejmuje dzialania ~ zmierzajace do rozwoju

przedsigbiorczosci

K_KO06 |przestrzega zasad etyki zawodowej i norm wspotzycia P6S_KR
spotecznego

K_KO7 |jest przygotowany do samodzielnej pracy, powierzone P6S_KR

zadania wykonuje starannie i terminowo

8. Opis sposobow sprawdzania efektow uczenia si¢ (dla programu) z odniesieniem
do konkretnych moduléw ksztalcenia, form zajeé i sprawdzianow

Przedmioty realizowane w czasie trwania studiow koncza si¢ egzaminem lub
zaliczeniem z ocena. Tryb, zasady zaliczania, egzaminowania oraz odwolania od oceny
proponowanej przez prowadzacego zajecia okresla Regulamin studiow KPSW.

Sprawdziany i egzaminy odbywajg si¢ w formie ustnej badz pisemnej. Efekty uczenia
si¢ weryfikowane sg poprzez oceny formatywne, w trakcie trwania zaj¢¢, oraz oceny
podsumowujace na ich zakonczenie. Poza testami, kolokwiami, przewidziano realizacje¢
projektéw, raporty, ocen¢ prac grupowych, udziat w dyskusji, prowadzenie badan
i prezentacje studenckie. Opis sposobow sprawdzania efektow uczenia si¢ dla konkretnych
moduléw/przedmiotow/form zaje¢ jest wskazany w ich opisie.

Praca dyplomowa i egzamin dyplomowy stanowig sprawdzian osiggnigcia przez
studenta wszystkich zakladanych efektow Uczenia si¢. Warunkiem przystapienia do egzaminu
dyplomowego jest zaliczenie kurséw przewidzianych planem studiow oraz przygotowanie
pracy dyplomowej.

Egzamin dyplomowy prowadzony jest w formie ustnej. Obejmuje ogdlne zagadnienia
teoretyczne z zakresu dyscypliny oraz dotyczy tre$ci zawartych w pracy dyplomowe;j. Student
w oparciu 0 wiedze teoretyczna, i praktyczng powinien wykaza¢ si¢ umiejg¢tnoscia analizy
I syntezy zjawisk badanych w pracy dyplomowej, umiejetnoscig wnioskowania i uogélniania.
O koncowej ocenie w dyplomie ukonczenia studiow decyduje: ocena pracy dyplomowej,
ocena egzaminu i srednia ocen przebiegu studiow.

9. Plan studiéw z zaznaczeniem moduléw podlegajacych wyborowi przez studenta

Plan studiow stanowi Zalacznik nr 1, Zalacznik nr 2 i Zalacznik nr 3 do programu
studiow.
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10. Sumaryczne wskazniki charakteryzujgce program studiow:

Laczna liczba punktow ECTS, ktorg student uzyskuje na zajgciach 90
wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich:

Laczna liczba punktéw ECTS, ktorg student uzyskuje w ramach zajec¢
zZ zakresu nauk podstawowych, do ktorych odnoszg si¢ efekty uczenia si¢ 48/49
dla okreslonego kierunku, poziomu i profilu ksztalcenia:

Laczna liczba punktow ECTS, ktorg student uzyskuje w ramach zajec¢

o0 charakterze praktycznym, takich jak zajecia laboratoryjne/ warsztatowe/ 100+28
praktyki zawodowe:

W przypadku programu studiow przyporzadkowanego do wigcej niz jednej n. spoteczne 84,8%
dziedziny — procentowy udziat liczby punktéw ECTS dla kazdej z tych n. humanistyczne 15,2 %

dziedzin w tacznej liczbie punktow ECTS

IV. WARUNKI REALIZACJI PROGRAMU STUDIOW

Ponad 50% godzin programu  studiéw jest realizowanych przez nauczycieli
akademickich, dla ktorych uczelnia stanowi podstawowe miejsce pracy.

V. WYJASNIENIA I UZASADNIENIA

1. Sposéb wykorzystania wzorcow mi¢edzynarodowych

Pracownicy i studenci Wydzialu uczestniczg w zajeciach w ramach programu Erasmus.
Kadra akademicka innych uczelni prowadzi go$cinne wyktady i zajecia dla studentow KPSW.
Efekty 1 do§wiadczenia nabyte podczas realizacji zadan w ramach wymiany mi¢dzynarodowe;j
przenoszone sg przez kadre do praktyki ksztatcenia na Wydziale.

2. Sposob uwzgledniania wynikéw monitorowania karier absolwentow

Informacje na temat karier absolwentow sa istotnym wskaZnikiem zgodnoS$ci
zaktadanych efektow uczenia si¢ z potrzebami rynku pracy. Informacje te wykorzystane sg
jako przestanki: korekty zakladanych efektow uczenia si¢, doskonalenia metod
dydaktycznych, uzupethienia programu studidéw o nowe tresci.

3. Udokumentowanie — dla studiéw stacjonarnych — ze co najmniej polowa programu
ksztalcenia jest realizowana w postaci zaje¢ dydaktycznych wymagajacych
bezposredniego udzialu nauczycieli akademickich.

Studia stacjonarne obejmujg 1920 godzin zaj¢¢ dydaktycznych odbywanych w uczelni
z udzialem prowadzacego zajecia. Liczba punktéw ECTS wuzyskanych za zajgcia
Z bezposrednim udzialem nauczyciela akademickiego wynosi okoto 90. Sktadajg si¢ na nia
punkty ECTS wynikajace z naocznej pracy studenta podczas prowadzonych kurséw oraz
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punkty ECTS wynikajace z przeliczenia dostgpnych studentowi godzin konsultacji.
Informacja o godzinach konsultacji jest dostgpna w zwyczajowo przyjetym miejscu (gabloty
obok dziekanatu) oraz na stronie internetowej Wydziatu.

4. Udokumentowanie, ze program studiow umozliwia studentowi wybor moduléw
ksztalcenia w wymiarze nie mniejszym niz 30% ECTS

W tacznej liczbie 180 punktow ECTS :

e 8 pkt ECTS (4,4%) student uzyskuje w ramach modulu podstawowego, na zajgciach
Z jezyka obcego, ktory moze wybra¢ (j. angielski, j. hiszpanski, j. niemiecki, j. rosyjski,
J. whoski, j. francuski),

e 40 lub 39 pkt ECTS (22,2% lub 21,7%) student uzyskuje na zajeciach do wyboru (profil
do wyboru, kierunkowe do wyboru oraz technologia informacyjna lub ECDL),

e 4 pkt ECTS (2,2%) student uzyskuje za zaliczenie seminarium licencjackiego,
wybieranego przez studenta zgodnie z zainteresowaniami,

e 28 pkt ECTS (15,6%) student uzyskuje za zaliczenie praktyki, w ramach ktorej wybiera
odpowiadajacg mu instytucje zgodnie z osobistymi zainteresowaniami.

W sumie 80 lub 79 punktow ECTS (44,4% lub 43,9%) student uzyskuje na zajeciach,
ktore daja mozliwo$¢ wyboru formy, tresci lub/i metod.

5. Sposob wspoldzialania z interesariuszami zewnetrznymi (np. lista oséb spoza
Wydzialu bioracych udzial w pracach programowych lub konsultujacych program
studiow).

Sposob wspoéldziatania z interesariuszami zewngtrznymi okresla Uchwala Senatu
KPSW nr3/2013 z dnia 25 lutego 2013 r. w sprawie przyjecia zmodyfikowanego
Wewnetrznego Systemu Zapewniania Jakosci Ksztatcenia. Wiekszos¢ pracownikow
dydaktycznych zatrudnionych na kierunku posiada do$wiadczenie zawodowe zdobyte poza
uczelnig. Ponadto na kierunku - w ramach mozliwosci -zatrudniane sg osoby spoza uczelni,
praktycy, ktorzy prowadza zajecia specjalistyczne dotyczace np. warsztatu TV, wystgpien
przed kamerq, warsztatu DJ-a czy technik eventu.

Zalacznik nr 7 — lista interesariuszy biorgcych udzial w pracach programowych lub
konsultujacych program studiow na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna.
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